‘Solinger Ideenschmied
Die Kampagne zum Gréfrather Lichterzauber von der Agentur Jack Sono aus Solingen und Miinchen wurde
fiir einen bedeutenden Werbepreis nominiert.

VON PIA BERGMEISTER

Besonders erfolgreiche Werbe- und
Marketingcampagnen werden in
jedem Jahr filr die P51 - Campaign
of the Year” nominiert. Das ,Pro-
motional Product Service Institute
(PSI)* ist der grofte und renom-
mierteste Werbemittelverhand
Deutschlands, In diesem Jahr wur-
den dafiir sechs Kampagnen ausge-
withlt, die sich durch eine beson-
ders gelungene Integration eines
Werbeartikels fiir die Kundenge-
winnung und -bindung hervorhe-
ben.

Das zweikopfige Team von .Jack
Sono” darf sich in diesem Jahr
gleich iiber zwei Nominierungen
freuen. Es ist eine Kooperationsge-
meinschaft aus der Werbeartikel-

+Wir haben
auf klassische °
WerbemaRnahmen gesetzt"”

agentur .Jack’s Gift Company” der
Solingerin Cornelia Kreitzberg und
der Miinchener .Sono Design®
Werbeagentur von Andrea Benede-
la. ,Ich habe 2004 ,Jack s Gift Com-
pany’ gegriindet und kooperiere
seit drei Jahren mit meiner Miin-
chener Kollegin®, erzihlt Cornelia
Kreitzherg. Sie freute sich bereits im
vergangenen Jahr iiber eine Nomi-
nierung fiir den PSI Award.

Damals wurde Jack Sono fiir die
Kampagne Hand in Hand fiir Gri-
frath® nominiert. Die Aktionsge-
meinschaft Grifrath hatte sie ins
Leben gerufen, um Geld fiir eine ge-
meinniitzige  Schulkinderbetreu-
ung zu sammeln. Gegen eine kleine
Spende pab es kleine Werbege-
schenke mit der symbolischen
Hand, ,Es ist toll, dass nun wieder

Cornelia Kreitzberg (L) und Andrea Benedela sind fir die P51 - Campaign of the Year” nominiert, Die Preisverleihung

ist im Januar in Dilsseldorf.

eine Kampagne von uns neminiert
ist, die eine enge Verbindung zu So-
lingen hat, freut sich Kreitzberg.
5o hiitte neben einer weiteren
Kampagne von Jack Sono das Pro-
jekt Grifrather Lichterzauber die
Jury begeistert. Im September fand
das gleichnamige Stadtteilfest statt.
+Wir haben es mit einer begleiten-
den Kampagne beworben”, erkliirt
Cornelia Kreitzherg. Das Ziel sei es
gewesen, den  Bekanntheitsgrad
Grifraths und der Veranstaltung
nicht nur in der unmittelbaren Re-

glon, sondern auch im Raum Kiln,
Diisseldorf und dem Ruhrgebiet zu
erhdhen. ,Wir haben dazu auf klas-
sische WerbemaBnahmen wie An-
zeigen, Plakate, Postkarten und
Werbung im Internet gesetzt, er-
ginzt durch ungewdhnliche Ideen,
die die Menschen sehr gut ange-
nommen haben."

3500 Papiertiiten verschenkt
Besonders erfolgreich sei das

Verschenken von 3500 Papiertiiten

gewesen, Diese | Lichttiiten” konn-
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ten die Biirger dann auch beim
Lichterfest zur stimmungsvollen
Beleuchtung der WVeranstaliung
nutzen. .Anschliefend waren diese
Werbemittel von uns eine tolle De-
koration fiir die Wohnung”
Cornelia Kreitzberg freut sich be-
sonders, Griifrath und zugleich die
gesamte Klingenstadt in den Fokus
geriickt zu haben. Die nominierte
Kampagne zum Griifrather Lichter-
zauber ist eine tolle Werbung fir
uns und unsere Stadt”, findet sie.
Alle sechs von der Jury ausgewihl-

INFO

Lichterzauber

Ende September begeisterte der
Grafrather Lichterzauber am Vor-
abend der Lichternacht die Besu-
cher. Die Aktionsgemeinschaft So-
lingen-Grafrath ,Hallo Grifrath®,
der Heimatverein Grafrath und die
Gastronomen des Stadtteils hat-
ten eingeladen. Uber 3000 Papier-
tiiten mit Stadtteillogo verwandel-
ten Grafrath bei klassischer Musik
auf dem historischen Marktplatz
in ein Lichtermeer, erganzt durch
ein abwechslungsreiches Kultur-
programm. Auch im ndchsten lahr
soll es eine ahnliche Veranstal-
tung gebean.

Der Grafrather Lichterzauber kam toll
an. FOTO: ARCHIV

ten Projekte werden nun zwischen
dem 11. und 13. Januar den Besu-
chern auf der Werbemittelmesse
des PSI prisentiert. Die Preisverlei-
hung findet dann im Rahmen der
PSI-Night am ersten Messeabend
im Diisseldorfer Club Nachtresi-
denz” statt.



